Casos de sucess

A arte também
se calca!

Alexandra Prieto juntou a paixo pela pintura
€ sapatos e criou a Art on Shoes. O resultado esta 2 vista:
sapatos que sdo verdadeiras obras de arte

lexandra Prieto nasceu em Lis-

boa, em 1977, e cedo percebeu
que era nas artes que se sentia
como peixe na agua. Apés fre-
quentar a Escola Secundria An-
ténio Arroio, formou-se em Escul-
tura na Faculdade de Belas Artes
de Lisboa. Posteriormente, cursou
Desenho na Sociedade Nacional de
Belas Artes e desde 1993 expoe as
suas obras, de pintura e escultura,
em virias galerias do Pais. Nos il
timos 10 anos, a jovem artista traba-
1hou como designer grafica. Porém,
a pintura nunca deixou de ser uma
prioridade na sua vida. Ha cerca de
um ano, Alexandra decidiu expe-
rimentar aplicar as suas obras em
sapatos. A ideia teve uma recetivi-
dade tal que, rapidamente, passou a
aplicar a técnica noutros artigos de
moda, tais como, lencos, écharpes,
cintos e malas, etc.

Quanto ao conceito da marca, fe-
fere: “Assenta no espelhar da minha
arte em calgado e outros artigos de
moda que sao escolhidos pelo mo-
derno design e materiais de exce-
léncia. Assim nascem obras artisti-
cas exclusivas que podemos calcar e
vestir."

Na Art on Shoes, a mesma obra de
arte pode ser apreciada e usada em
diferentes suportes e modelos, tais

A cobica feminina pelos
sapatos contribui para
o sucesso do projeto
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como botins, bailarinas, peep toes,
stilletos, entre outros, resultando as-
sim num produto Gnico. Esta é uma
marca, no minimo, original e que
mostra que a arte também se pode
calgar.

Desde que foi criada, em outubro
de 2010, a marca tem-se revelado
um sucesso. De acordo com a artista,
a aceitacao do puiblico tem superado
as expectativas e para isso contribui
o facto de Art on Shoes oferecer um
produto diferente, original e artfs-
tico.

Alexandra Prieto considera que
o facto de os sapatos serem objetos
bastante cobigados e invejados pelo
mundo feminino, contribui para este
sucesso.

APOSTA NA PRODUGAO NACIONAL

Os modelos e o design dos sapatos
o escolhidos pela criadora, a quem
cabe também a escolha dos tecidos e
das ilustragoes que pretende exibir
em cada modelo. Quanto  producdo
dos artigos, esta é feita em trés fabri-
cas nacionais e sempre debaixo de
um controlo de qualidade exigente.
Cada cliente pode ainda escolher o
seu proprio modelo de sapatos, ou
outro acessorio de moda, de entre 13
colegoes distintas: “Cada colegao é
baseada numa obra de arte e desig-

nada segundo o nome da obra, por
exemplo, Tremo quando me olhas,
Lisboa, cidade dos meus sonhos, ou
Doce colibri. No fundo, cada cole-
¢ao tem disponiveis varios modelos
de calcado - peep toe, bailarina ou
sandalias -, bem como, malas, xai-
les, lencos e cintos. Neste momento
existem ainda quatro coleoes de
edicdo limitada: Les bien-aimés,
edicao criada a convite da produ-
tora Clap filmes e inspirada no novo
filme de Christophe Honoré, prota-
gonizado por Catherine Deneuve
e Chiara Mastroiani, ou Fashion
Sparkling, uma edicdo de festa e
glamour criada exclusivamente para
a conceituada marca Atlanfina”, re-
fere Alexandra.

Um outro pormenor curioso é o
facto de, para artigos especiais,
como sapatos de noiva, ser possivel
reproduzir pinturas que ilustrem
uma histéria de amor e incluir no
artigo, caso a cliente deseje, uma
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‘mensagem personalizada para assi-
nalar o dia de uma forma mais origi-
nal. Para conquistar uma fasquia es-
pecial de clientes, recentemente, a
marca apostou no publico de palmo
e meio, 0 que permite a mées e filhas
usarem o mesmo modelo de sapatos.
E desengane-se quem pense que,

Se assim o pretenderem,
mdes e filhas podem usar

] delo de

vendas eram feitas através do por-
tal, hoje a venda ¢ personalizada
a partir de diversos pontos em Lis-
boa e no Porto. Além disso, no final
do verao, deu-se a inauguragao, na
baixa de Lisboa, do show-room ga-
leria Art on Shoes, Este é um espaco
que tem sido visitado por publico
acional e estrangeiro,
pessoas que se tornam
apreciadoras do con;
ceito e ficam clientes.
De acordo com Ale-

este 6 um projeto dedicado apenas
ao piblico feminino. Em breve sera
lancada a colegao masculina que, de
acordo com a artista, tem sido muito
solicitada.

INVESTIR EM VARIOS MERCADOS

Se inicialmente a marca estava
disponivel apenas online, em Www.
alexandraprietocollection.com, € as
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xandra Prieto, neste
momento, numa al-
tura de crise, a aposta na expansio
e crescimento é determinante: “A
marca estd a convidar sapatarias,
lojas de moda e lojas de arte para
exibirem as colegoes, de forma a
disponibilizar os produtos a todo o
piiblico feminino nacional’, refere.
Quando ao mercado externo, a
Art on Shoes também estd a con-
quistar o seu territério: “Jd estamos

Além de Portugal, e da venda online,
a marca ja esta presente em Barcelona
e em Angola e quer apostar na Asia

no mercado espanhol com um ponto
de venda em Barcelona, este més
chegémos a Angola e estamos em
vias de estabelecer presenca nos
‘mercados asidticos. Para isso contri-

mos mostrar-nos junto destes con-
sumidores que manifestam grande
interesse nas dreas de arte e moda.
Além disso, a Art On shoes estd a ser
apreciada nos mercados do Norte da
Europa.”

Com pouco mais de um ano de
vida, a Art on Shoes & (j) uma
aposta ganha. A jovem artista con-
sidera que o sucesso deve-se, acima
de tudo, a um grande trabalho de
equipa: "O que comegou por ser
uma experiéncia, rapidamente ga-
nhou outra forma... A marca foi lan-
cada, cresceu e desenvolveu-se a
um ritmo consideravel. Isto & fruto
de uma dedicada equipa que me
rodeia e da perfeita alianca e par-
ceria com a minha irmé, Catarina
Prieto. O resultado ndo poderia ser
‘melhor!”, explica.

Alexandra Prieto sente-se feliz e
realizada. Confessa que, apesar de
sempre ter acreditado no projeto, fi-
cou surpreendida com os resultados
obtidos: “Mudou completamente a
minha vida', afirma.

A perspetiva da Art on Shoes Ale-
xandra Prieto Collection é crescer
e internacionalizar-se. A artista vai
continuar a dedicar-se aos sapatos e
a dar cartas na pintura, onde o ro-
mantismo é uma tematica sempre
presente. [
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